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Esta presentación contiene información prospectiva basada en
numerosas variables, expectativas y suposiciones que son
inherentemente inciertas. Implican juicios con respecto a, entre
otras cosas, las condiciones futuras del mercado económico,
competitivo y financiero y las decisionescomercialesfuturas, todas
las cualesson difíciles o imposibles de predecir con precisión. En
consecuencia,los resultadospodrían variar de los establecidosen
estapresentación. No debedepositaruna confianzainjustificadaen
la informacióna futuro. Todala informacióna futuro sehacea partir
de la fecha de esta presentación, basada en la información
disponible para nosotros en dicha fecha, y no asumimosninguna
obligaciónde actualizarcualquier información a futuro. Copyright©
2026SigmaFoods, S.A.B. de C.V. Todoslos derechosreservados. La
reproducción y distribución está prohibida sin el consentimiento
previo por escritode SigmaFoods, S.A.B. de C.V.

Aviso Legal



17 
Países

1.8M 
Toneladas 

De Alimento

100+ 
Marcas

US $9.3B
En Ingresos*

640K 
Puntos de Venta

US $1.0B
EBITDA Comp.* 

*Cifras del 2025 para Sigma Foods



Carnes Frías 49%
Europa

26%

Latam
7%

EE. UU.
18%

México
49%

Presencia en 17 países

Mezcla de ingresos por región con base a UDM al 4T25. 4 Carnes Maduradas 13% Otros11%

Lácteos 27%



Factores clave de inversión

Soportado por una cultura fuerte, impulsada por colaboradores motivados  y un equipo de gestión comprometido

GreenRed

Sólido entendimiento 
de las preferencias 

del consumidor

Marcas de clase 
mundial con un 

diverso portafolio de 
productos

Capacidades de 
Innovación e 

Investigación y 
Desarrollo 
avanzadas

Red de distribución 
refrigerada robusta 
con extenso alcance 

geográfico

Desempeño líder de 
sector con cadena de 
suministro resiliente

240,000 +contactos con 
consumidores por año

Marca #1, #2 o #3 en todas 
las categorías por región 2 Centros de I+D

260+ Científicos en 
Alimentos 

640k  puntos de venta 
visitados semanalmente en 

17 países

ROIC (USD) de doble dígito 

Líder multinacional en alimentos, deleitando consumidorescon un portafolio de marcas preferidas e
innovadoras
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#1 Carnes Frías

#1 Quesos

#2 Yoghurt

#1 Carnes Frías

#1 Carnes Frías

#1 Jamón y Fuets

#2 Carnes Frías

#1 Salchichas(vol.)

#2 Bologna

#2 Quesos Hispanos 

#1 Quesos y untables

#1 Carnes Frías

#2 Carnes Frías

#2 Carnes Frías

#2 Carnes Frías

EE. UU. Latam

EuropaMéxico

Marcas lideres en todas las categorías y regiones

Marcas con ventas superiores a los 
US $100M anuales; 100+ marcas en total16



7

Marcas líderes a través de segmentos de mercado diversificados

Alto

Medio

Valor

Bajo Costo

Premium

Yoghurt
Quesos, Cremas 

y Untables 
Carnes Empacadas Otros Carne Fresca

~13% de Ingresos provienen de marcas con licencia, incluyendo Yoplait® y Oscar Mayer, entre otros



Alcance multicanal al consumidor

México

Europa

EE. UU.

Latam

(% Ventas)

41

72

73

46

42

18

20

33

17

10

7

21

Moderno Tradicional Foodservice
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Presencia multinacional con capacidades locales de producción y distribución

8

16

130k+

100+

25

118

369k+

6,800+

1

12

30

91k+

800+

20*

27

41k+

790+

1

Costa Rica
Republica Dominicana
Honduras
Guatemala
Ecuador
El Salvador
Nicaragua
Perú

España
Francia
Portugal
Bélgica
Países Bajos
Alemania
Romania

EE. UU.

Latam

Europa

México 

Manufacturingfacilities DistributionCenters              Pointsof Sale              Vehicles R&D Center

*Incluye Torrente que será sustituida por una nueva planta en la región

65Centros de 
Producción

191Centros de 
Distribución 

640kPuntos de 
Venta

8,600+Vehículos

2 Centros de 
Investigación
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Por categoría

Desglose de Ventas Netas

Por geografía

Ventas Netas 
(US$ Miles de Millones) 

Países

$9.2

$0.8

17

4

Liderazgo Nacional

$2.6 9

Expansión Internacional

76%

15%

9%

Glocality

74%

25%

98%

México Europa
EE.UU:. Latam

Lácteos
Carnes Maduradas Otros

2000

UDM
4T25

2010

49%

13%

27%

11%

49%

26%

18%

7%

SIGMA - Historial de crecimiento y transformación continuo

63%

32%

5%

Carnes Frías
10



Innovación centrada en el consumidor con plataforma propia de I&D

Innovaciónbasadaen DesignThinking

10%Ingresosprovienende innovaciones
1,800+ Nuevosproductosen losúltimos3 años

Investigacióndel Consumidor
240,000+ Contactospor año

(EstudiodediseñoSigma-IDEO; lanzadoen2025)
10Compromisosde innovaciónestablecidos

Investigación& Desarrollo
2 Centrosde Investigación(México& España)
260+ Especialistas
35+ Patentes& PI
Herramientasy ModelosAnalíticosPropios
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SIGMA - Resultados Financieros Históricos

=+NUMBERVALUE("20"&RIGHT($Q$6,
2))

Flujo SIGMA 
(US $ Millones)

Ingresos SIGMA 
(US $ Millones)

Volumen SIGMA 
(M iles de toneladas )

1,704 1,701 1,740 1,773
1,829 1,826

2020 2021 2022 2023 2024 2025

1% TCAC

6,347
6,817

7,425

8,505
8,804

9,174

2020 2021 2022 2023 2024 2025

7% TCAC

684
741

652

893

1,046 1,071

2020 2021 2022 2023 2024 2025

9% TCAC

TCAC: Tasa de Crecimiento Anual Compuesta 12



Propósito & 

Estrategia de Negocio



Alegría
Conexión

Alegría
Conexión

Promoviendo la Salud
Sustentabilidad

Delicious food
Presente Futuro

Construyendo nuestro Propósito

14



Prometiendo siempre proveer 

comida deliciosa y con el 

mejor sabor



Un compromiso ambicioso para 

hacer una vida mejor para 

ambos: las personas y el planeta
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Fortalecer a la 
organización

Nuevas fuentes 
de ingreso

Crecer el core
Explorar el 

futuro

Estrategia de negocio

ÅSalud a través de los 
alimentos
ÅProteína responsable

ÅCultura
ÅCompetencias
ÅSistemas y procesos

ÅOportunidades de alto 
potencial
ÅCategorías Globales 

nuevas
ÅNuevos modelos de 

negocio

ÅDefender y crecer 
fuentes de rentabilidad 
a gran escala



Crecer el Core a través de:

ÅEjecución con excelencia y eficiencia para
proporcionarunapropuestade valor ganadora.

ÅExpansión de márgenes basada en el crecimiento 
de ingresos, iniciativas de ahorro, optimización de 
portafolio y operación a escala.

ÅConocimiento profundo del consumidor, innovación y
valor de marcaparaexcederlasnecesidadescambiantes
deconsumidores.



Nuevas fuentes de ingreso: 
Oportunidades de alto potencial

19

19

ÅCentro de plato, Untables, etc.

ÅQuesos Hispanos, DinnerSausage, 
Carnes Frías, etc.

ÅSnacks altos en proteina, etc.

ÅCanal Tradicional, Foodservice, etc.

Fertilización cruzada para atender oportunidades de 
alto valor identificadas en cada región: 



Nuevas Fuentes de Ingreso: Categorías globales & nuevos modelos 
de negocios 

Crecimiento Disruptivo Potencial

Innovación
(Generación de 

Ideas)

Incubación
(Piloto)

Mercado
(Lanzamiento)

Mercado
(Escala)
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Fortalecer a la organización: Evolucionar capacidades para mejorar el 
potencial de la organización

Cultura
(Fundamentales)

Capacidades & Sistemas
(Nuestras apuestas de ventajas competitivas, así como los procesos y data para soportarlos)

Esencialismo y 
Alineación

Actitudes y 
Comportamientos

Pasión por el 
consumidor

Hacerme cargo de 
mi talento y 
evolución

Innovación centrada 
en el consumidor

Marketing centrado 
en el consumidor

Sistemas e inteligencia 
de la información



Explorar el Futuro

Salud a través de la comida Proteína responsable

22



Resultados Financieros 4T25 
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Nota de cambios sobre Estados Financieros Consolidados Sigma Foods
LosAccionistasde SigmaFoodsaprobaronescindirla participaciónaccionariade SigmaFoodsen Alpeken una nueva
entidadlistadallamadaά/ƻƴǘǊƻƭŀŘƻǊŀAlpekέel 24 de octubrede 2024y recibieronlasaccionesde ControladoraAlpek
el 4 de abril de 2025.

De acuerdo con las Normas Internacionalesde Información Financiera(NIIF),Alpek cumple con la definición de
άhǇŜǊŀŎƛƽƴ5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀέpara efectos de los estadosfinancierosconsolidadosde SigmaFoods. LasάhǇŜǊŀŎƛƻƴŜǎ
5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀǎέsonlosresultadosnetosdeunaentidadqueestáenprocesodeservendidao queyahasidovendida.

Loscambiosen losEstadosFinancierosConsolidadosde SigmaFoodssonlossiguientes:

EstadoConsolidadode SituaciónFinanciera- A partir del 3T24 y hastala fechade distribuciónen abril de 2025, los
saldosde Alpeksepresentancomo:

ï ά!ŎǘƛǾƻǎ /ƛǊŎǳƭŀƴǘŜǎ ŘŜ hǇŜǊŀŎƛƻƴŜǎ 5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀǎέ
ï άtŀǎƛǾƻǎ /ƛǊŎǳƭŀƴǘŜǎ ŘŜ hǇŜǊŀŎƛƻƴŜǎ 5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀǎέ

El EstadoConsolidadode Resultadospresenta los ingresosy gastosnetos de Alpek como un solo rubro ά¦ǘƛƭƛŘŀŘ
(pérdida)deOperaciones5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀǎέcomosigue:

ï 4T25: no se presentan cifras relacionadas con Alpek.
ï 3T25: no se presentan cifras relacionadas con Alpek.
ï 4T24: cifras acumuladas para los tres meses terminados el 31 de diciembre de 2024.
ï 2025: cifras acumuladas para los tres meses y tres días terminados el 3 de abril de 2025.
ï 2024: cifras acumuladas para los doce meses terminados el 31 de diciembre de 2024.

ElCambioen DeudaNetapresentalasentradasy salidasnetasde Alpekcomoun solo rubroά5ƛǎƳƛƴǳŎƛƽƴ(Aumento)
enDeudaNetade Operaciones5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀǎέcomosigue:

ï 4T25: no se presentan cifras relacionadas con Alpek.
ï 3T25: no se presentan cifras relacionadas con Alpek.
ï 4T24: cifras acumuladas para los tres meses terminados el 31 de diciembre de 2024.
ï 2025: no se presentan cifras relacionas con Alpek.
ï 2024: cifras acumuladas para los nueve meses terminados el 30 de septiembre de 2024.

LaDeudaNetade Alpeksepresentacomoά5ŜǳŘŀNetade Operaciones5ƛǎŎƻƴǘƛƴǳŀǎέal cierredel 3T24. Losperiodos
previosno se reexpresan, y los periodosposterioresno presentanDeudaNeta de Alpek tras la distribuciónde las
accionesdeControladoraAlpek.
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Flujo Comparable alcanza US $1,001 M; en línea con la Guía 2025

México

ǒ Ingresos trimestrales récord, apoyados por acciones de 
precio y Volumen.

ǒCanales minoristas y la categoría de lácteos impulsaron 
el Volumen. 

ǒFlujo 4T25 +40% A/A; expansión de 200 bps en margen, 
reflejando una sólida ejecución operativa y una base de 
comparación favorable contra 4T24.

EstadosUnidos

ǒMayor penetración de Marcas Hispanas en canales 
convencionales, compensando parcialmente menores 
volúmenes en marcas Nacionales.

ǒFlujo récord para un cuarto trimestre, soportado por 
acciones selectivas de precios y mejor desempeño 
operativo

Europa

ǒ Ingresos trimestrales +11% A/A (+2% en Euros)
apoyadospor crecimientoenVolumen(1%).

ǒFlujo4T25 +31%A/A, impulsadopor reembolsosde
seguros,sólidaejecucióny FX.

ǒFirma de acuerdo para reestructurar negocio de
CarneFresca,reforzandoel enfoque en productos
de marca, rentabilidad y trazabilidad en el
suministrode cerdo.

Latam

ǒ Ingresos trimestrales récord, aumentan 2% A/A por
mayorespreciospromedio.

ǒEl Flujo del 4T25 disminuyó12% año contra año ante
costos más altos e impactos operativos transitorios;
segundotrimestre consecutivocon mejora secuencial
(+9%vs. 3T25).
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Crecimiento en Volumen de 1% vs. 4T24, impulsado por México

Volumen SIGMA 
(kTons )

Volumen SIGMA ïǧ Anual
(kTons )

Volumen SIGMA - ǧ Secuencial
(kTons )

432 443 454 458

4T22 4T23 4T24 4T25

5

1

4T24 MéxicoEuropa

-1

EE.UU.Latam 4T25

454

458

0

1%

3
2

1

3T25 MéxicoEuropa

-10

EE.UU.Latam 4T25

463
458

-1%
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Ingresos impulsados por acciones selectivas de precios, volumen y
por efecto conversión de paridad favorable 

Ingresos Sigma Foods
(US $ Millones)

Ingresos SIGMA ïǧ Anual
(US $ Millones)

Ingresos SIGMA - ǧ Secuencial
(US $ Millones)

1,964
2,161 2,166

2,447

4T22 4T23 4T24 4T25

1,995

2,194 2,197

2,463

62

20
11

3T25 MéxicoEuropa

-38

EE.UU.Latam 4T25

2,393

2,447

2%{ƛƎƳŀ CƻƻŘǎ ɲ

SIGMA

212

64
2 3

4T24 México EuropaEE.UU.Latam 4T25

2,166

2,447

13%



EBITDA récord en el 4T25; cumpliendo con la guía anual.

Flujo Sigma Foods
(US $ Millones)

Flujo SIGMA ïǧ Anual

(US $ Millones)

Flujo SIGMA - ǧ Secuencial

(US $ Millones)

160

228

177

278

4T22 4T23 4T24 4T25

167

229 222

284

222

284

50

12
2

4T24 MéxicoEuropaEE.UU.

-2

Latam 4T25

28%

255

284

33

1

3T25

-4

MéxicoEuropa

-1

EE.UU.Latam 4T25

12%

{ƛƎƳŀ CƻƻŘǎ ɲ

SIGMA

+ -

28
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Margen de Flujo refleja impacto temporal por altos costos de 
ciertas proteínas

Margen de Flujo SIGMA 
(%)

Margen de Flujo por región SIGMA 
(%)

9.6

11.5
10.6

12.212.4
12.7

9.9
10.7 10.9 10.6

11.6

1
T

2
3

10.1

2
T

2
3

3
T

2
3

4
T

2
3

1
T

2
4

2
T

2
4

3
T

2
4

4
T

2
4

1
T

2
5

2
T

2
5

3
T

2
5

4
T

2
5

12.4

15.5 15.9

14.5

2.1
1.6

3.8 4.3

10.5
11.6

13.0
12.2

8.7
9.7

8.28.9

2
0
2
2

2
0
2
3

2
0
2
4

2
0
2
5

México Europa EE.UU. Latam

*Ajustado para excluir la ganancia neta por reembolsos del seguro en daños a la propiedad de la planta Torrente (4T24: US $8M ; 2 T25: US $63M)

*
*

*
*
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Flujo Comparable de US $284 millones, impulsado por sólido 
desempeño operativo

Flujo Sigma Foods
(US $ Millones)

Partidas Extraord . Sigma Foods
(US $ Millones)

Flujo Comparable Sigma Foods
(US $ Millones)

1T25 2T25 3T25 4T25

SIGMA 0 63 0 0

Otros 51 (5) (5) (6)

Total 51 58 (5) (6)

220
246 250

284

10.7%

1T25

10.9%

2T25

10.6%

3T25

11.6%

4T25

220

248 255

284

220

305

245
278

10.7%

1T25

13.7%

2T25

10.6%

3T25

11.6%

4T25

271

312

255

284

{ƛƎƳŀ CƻƻŘǎ ɲ

SIGMA

Margen de Flujo SIGMA

+ -
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Solida posición financiera

Deuda Neta Sigma Foods
(US $ Millones)

Cash Alfa|SIGMA
(US $ Million )

Razón Apalancamiento Sigma Foods
(Deuda Neta / Flujo)

2,596 2,687 2,709 2,705

1T25 2T25 3T25 4T25

Sigma Foods

2.6 2.6
2.7

2.5

1T25 2T25 3T25 4T25

Sigma Foods

2Q24 3Q24

66

4Q24 1Q25

1,203

761

624

496

Alfa SIGMA

31



Deuda Neta estable T/T, soportada por sólido desempeño operativo

32

Cambio en Deuda Neta - ǧ Secuencial
(US $ Millones)

2,709 2,705

159
64 55 35 24

3T25

-278

Flujo

-64

Capital Neto 
de Trabajo

Inversiones y 
Adquisiciones

Gastos 
Financieros 

Netos

Impuestos Dividendos Otros 4T25
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Guía de Resultados Sigma Foods2026

Volumen
(k ton )

Ingresos
(US $ Millones )

Flujo Comparable
(US $ Millones )

Capex
(US $ Millones )

FX Especifico 
@18.0

MXN/USD

FX Especifico 
@18.0 

MXN/USD

FX Neutro
@19.2

MXN/USD

FX Neutro
@19.2

MXN/USD

1,826 1,863 9,273
9,600 9,900

1,001
1,050 1,100

362

460

2025 2026G 2025 2026G 2025 2026G

+2%

2026G* 2025 2026G 2026G*

+4% +7% +5% +10% +27%
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Iniciativas de alineación de identidad corporativa en 4T25

Sitio Web

Sigma -Alimentos.com

Alfa.com.mx

SigmaFoods.com

Denominación Social y 
Ticker

Alfa S.A.B. de C.V.
(BMV: ALFA A)

Sigma Foods S.A.B. de C.V.
(BMV: SIGMAF A)

Logo



35

Eventos Recientes
Unidadde NegocioNuevasVíasde Crecimiento

Å Lasventasdesnackshancrecido4x desde2023(México)

Å siguióimpulsandocrecimientoy expansión:

ҍEE.UU.: Ventascrecieron112%añocontraaño.
ҍEuropa: Récordhistóricode participacióndemercadode32%enHot Dogsplant-basedenEspaña.

Å IncursionaenEE.UU. ofreciendoservicioenLosÁngeles,California.

Å En2025recibimos160aplicacionesdestartupsde17países; 14pruebaspiloto.

Å centroglobaldediseñoe innovacióncentradoenel consumidor:

ҍLanzóla mantequillaNochebuenaresistentea altastemperaturasen (México).
ҍ10conceptosinnovadorescomprometidosparadesarrollarseen2026.

Calificacionesde Crédito
ÅFitchRatificócalificacionesΨ...ΩdeSigmaFoodsy SIGMA,perspectivaEstable(30deenerode2026):
ÅFitchMantuvosincambiola calificaciónΨ!!!όmexύΩdeSIGMA,perspectivaEstable(19dediciembrede2025).

Administraciónde pasivosSigmaFoods
Å Iniciativasencursode refinanciamientodepréstamosbancariosconvencimientoen2027.

Propuestade Dividendos2026
ÅPropuesta2026deDividendosenefectivoserápresentadaen la AsambleaAnualdeAccionistas.
ÅTotalUS$150millones,a pagarendosexhibiciones.



Gobernanza y 

Equipo de Administración



Equipo Directivo con 20 años de experiencia 
promedio en distintas áreas de la empresa

Roberto Olivares
CFO ςFinanzas
MBA Duke

Gregorio de Haene
CRISO ςInnovación, 
Sustentabilidad e I&D
MBA ITESM

Beatriz Patrón
CTCO ςTalento y Cultura
MBA IPADE

Funciones Centrales

Unidades de Negocio

Yearsin the company

Eugenio Caballero
CEO Mexico
MBA Harvard

Juan Ignacio Amat
CEO Europe
MBA INSEAD, MsC.
Ingeniería Industrial UPM

Sergio Ramos
CEO LatinAmerica
MBA Universityof Texas en 
Austin

Gerardo Carcoba
CEO Foodservice
MBA DUXX

Alejandro Suárez
CIO ςTecnologías de 
Información
Maestría en Investigación de 
Operaciones
Universidad George 
Washington

CEO

Rodrigo Fernández
Sigma CEO
MBA Wharton

Daniel Alanis
CGO ςNuevas Avenidas de 
Crecimiento
MBA & Msc. Universidad de 
Michigan

23 1 22 37 24

18 43 20 34 4

Jesús Lobo
CEO USA
MBA Cornell University

27

Ana María Henao
CMO ςMarketing
Business ςUniversidad 
EAFIT.

1



ÅDAVID MARTĉNEZ GUZMĆN 
Fundador y Director Administrativo de Fintech AdvisoryInc.

ÅMIGUEL EDUARDO PADILLA SILVA 
Anterior CEO ïFEMSA.

ÅALEJANDRA PALACIOS PRIETO 
Consejero Independiente en estrategia, M&A, y cumplimiento regulatorio.

ÅANTHONY PRALLE 
Exsocio y Director General de Boston ConsultingGroupïBCG, Consumo y 
Operaciones en Espa¶a.

ÅADRIĆN G. SADA CUEVA 
CEO de Vitro, S.A.B. de C.V.

ÅALEJANDRO RUIZ FERNĆNDEZ 
Consejero Independiente

ÅRICARDO SALDIVAR ESCAJADILLO 
Anterior Director General y Presidente del Consejo de Home DepotMexico/ Tecde 
Monterrey.

ÅMARIA TERESA ARNAL 
Emprendedora; 25+ a¶os de experiencia en tech(Google, Twitter & 
Microsoft)

ÅDIEGO CALDERON ROJAS 
CEO deGrupo Franca

ÅENRIQUE CASTILLO SĆNCHEZ MEJORADA 
CEO de Tejocotes 134, S.C.

ÅĆLVARO FERNĆNDEZ GARZA
Presidente del Consejo de Sigma Foods, S.A.B. de C.V.

ÅARMANDO GARZA SADA
Inversionista

ÅBRENDA GARZA SADA 
Consejero Independiente

ÅCLAUDIO X. GONZĆLEZ LAPORTE 
Presidente del Consejo de Administraci·n de Kimberly-Clark de M®xico, 
S.A.B. de C.V.

Consejo de Administración
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Sostenibilidad



Sostenibilidad

BIENESTARMEDIO AMBIENTE

{![¦5 ¸ b¦¢wL/Ljb
±![hw /hat!w¢L5h

Establecer condiciones que motiven y faciliten la 

adopción de hábitos que mejoren la calidad de 

vida de nuestros colaboradores y la sociedad.

Reducir nuestro impacto ambiental mediante el 

uso más eficiente de los recursos.

Generar valor económico y social mediante 

prácticas estratégicas, y las compartirlas para 

fomentar el desarrollo y fortalecimiento de 

nuestra cadena de valor.

Promover estilos de vida saludables a 

través del perfil nutricional de nuestros productos
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Análisis de Materialidad

Å 9ǾŀƭǳŀŎƛƽƴŘŜŘƻōƭŜƳŀǘŜǊƛŀƭƛŘŀŘŜƴǇǊŜǇŀǊŀŎƛƽƴǇŀǊŀŜƭŎǳƳǇƭƛƳƛŜƴǘƻŎƻƴƭŀ5ƛǊŜŎǘƛǾŀŘŜLƴŦƻǊƳŜǎŘŜ
{ƻǎǘŜƴƛōƛƭƛŘŀŘ/ƻǊǇƻǊŀǘƛǾŀό/{w5ύȅƭƻǎǊŜǉǳƛǎƛǘƻǎŘŜƭŀǎbƻǊƳŀǎLƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭŜǎŘŜLƴŦƻǊƳŀŎƛƽƴCƛƴŀƴŎƛŜǊŀόbLLCύΦ

tǊƻŘǳŎŎƛƽƴ ȅ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƽƴ ǎŜƎǳǊŀ ŘŜ ŀƭƛƳŜƴǘƻǎ ŜƭƛƳƛƴŀƴŘƻ ǊƛŜǎƎƻǎ Ŝ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘŀƴŘƻ 
ŎƻƴǘǊƻƭŜǎ ǇǊŜǾŜƴǘƛǾƻǎΦ 

tƭŀƴǘŀǎ ŎŜǊǘƛŦƛŎŀŘŀǎ ǇŀǊŀ ŎǳƳǇƭƛǊ Ŏƻƴ ƭƻǎ Ƴłǎ ŀƭǘƻǎ ŜǎǘłƴŘŀǊŜǎ ŘŜ ǎŜƎǳǊƛŘŀŘ ȅ ŎŀƭƛŘŀŘΦ 

Mejora continua de perfiles nutricionales de nuestros nuevos productos

Soluciones funcionales para abordar requisitos nutricionales específicos, ingredientes 
de origen vegetal, entre otras características. 

Bienestar de nuestros empleados protegiendo su salud física y emocional.

Instalaciones adaptadas para prevenir accidentes, y capacitación continua (Programas 
de Salud y Seguridad y Programa Mantenimiento Productivo Total (TPM).

Comprometidos con la integridad 

Cumplimiento con el Código de Conducta Global

Mejores prácticas para identificar, evaluar, controlar y reducir riesgos ambientales 

Proyectos para gestionar eficientemente los recursos 

Concientizar sobre el cambio climático y desarrollo de soluciones

Comprometidos a conservar el agua y usarla de manera eficiente, asegurando prácticas 
sostenibles que minimicen su consumo. 

INOCUIDAD Y CALIDAD ALIMENTARIA

![La9b¢h{ {![¦5!.[9{ ¸ b¦¢wL¢L±h{

{![¦5Σ {9D¦wL5!5Σ .L9b9{¢!w ¸ 9v¦L[L.wLh 

ÉTICA E INTEGRIDAD

ACCIÓN CLIMÁTICA

GESTIÓN DEL AGUA
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Objetivos

SBTI

Å/ƻƳǇǊƻƳƛǎƻ ŘŜ ŘŜǎŎŀǊōƻƴƛȊŀŎƛƽƴ ǇŀǊŀ ƭƛƳƛǘŀǊ Ŝƭ ŀǳƳŜƴǘƻ ŘŜ ƭŀ ǘŜƳǇŜǊŀǘǳǊŀ Ǝƭƻōŀƭ ғ нϲ/Φ

ÅwŜŘǳŎƛǊ нл҈ ŘŜ ƭŀǎ ŜƳƛǎƛƻƴŜǎ ŘŜ ŀƭŎŀƴŎŜ м ȅ н ǇŀǊŀ нлнт ό.ŀǎŜ нлмфύΦ

Å5ƛǎƳƛƴǳƛǊ фΦу҈ ƭŀǎ ŜƳƛǎƛƻƴŜǎ ŘŜ ŀƭŎŀƴŎŜ о ǇŀǊŀ нлнтΦ 

ÅtǊƻƎǊŜǎƻ ŀƭ нлнп ƛƴŎƭǳȅŜ ǊŜŘǳŎŎƛƽƴ ŘŜƭ мф҈ ŘŜ ŜƳƛǎƛƻƴŜǎ ŘŜ /hн 9ǉΦ Ŝƴ Ǉƭŀƴǘŀǎ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎŎƛƽƴ

ÅсŘŜ мм /ƻƳǇǊƻƳƛǎƻǎ ƭƻƎǊŀŘƻǎ ȅ о Ŏƻƴ ŀǾŀƴŎŜ ǎǳǇŜǊƛƻǊ ŀ фр҈ ŀƭ ŎƛŜǊǊŜ ŘŜ нлнп

Å{ŜƎǳƛƳƛŜƴǘƻ ƳŜƴǎǳŀƭ ǇƻǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜ ƭŀ !ŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎƛƽƴΤ /wL{hϝ ǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜ ŘŜ ǊŜǇƻǊǘŀǊ ƛƴƛŎƛŀǘƛǾŀǎ

Å/ǳƳǇƭƛƳƛŜƴǘƻ Ŏƻƴ ŜǎǘłƴŘŀǊ DwL 

Å±ŜǊƛŦƛŎŀŎƛƽƴ ŘŜ ƛƴǾŜƴǘŀǊƛƻ ǇƻǊ ǘŜǊŎŜǊƻ ŜȄǇŜǊǘƻ ŘŜ нлмфΣ нлннΤ нлнп Ŝƴ ǇǊƻŎŜǎƻ ό/ŀǊōƻƴ¢Ǌǳǎǘύ

ÅLƳǇƭŜƳŜƴǘŀŎƛƽƴ ŘŜ ƭŀ ǇƭŀǘŀŦƻǊƳŀ 9{D

Compromisos al 2025

Reporteo y Gobernanza

* Director de Investigación, Innovación y Sostenibilidad 
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